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第九届中国国际玩具、模型及婴儿用品展
9th International Trade Fair For Toys,Hobby & Baby Articles

时 间：2010年10月12－14日                     地    点：上海新国际博览中心（浦东）

主办机构：中国玩具协会　                         协办单位：美国玩具协会  国际授权业协会

官方网站：www.china-toy-expo.com

8年征程，建筑“引领中国玩具业未来”的采购盛会！                               

2009年展会回顾

2009年中国玩具展在全球经济危机的低迷环境中逆势而上，获得刷新各项历史记录的突破性成功，充分体现国际化、专业化两大特点，在中国以及亚洲范围内用实力奠定在玩具、模型及婴儿用品展览的领导地位。


· 精心打造各主题活动，吸引品牌商、生产商、代理商、渠道商、授权商检测机构、设计人员、行业主管部门、地方行业协会、国际行业组织等玩具行业各领域人群眼球：

    ——19场展会现场研讨会，涉及领域包括：新品发布、贸易流通、检验检测、设计创新等，研究市场前沿课题，探讨行业发展关键领域；

—— “玩具创星大赛入围产品模特展演活动” 为企业提供的聚焦舞台，观众云集；
· 1，712个展位，35000平米的展示区域；
· 来自16个国家和地区的685家参展企业，其中：
—童车类同比08年增长
    93%

—塑胶类同比增长
       83%

—益智类同比增长
       79%

—模型机械类同比增长     72%

—毛绒软体类同比增长     34%

—娃娃、公仔类同比增长
31%

—木制类同比增长     
    25%

—动漫授权类同比增长  
13%

—幼教、户外类同比增长
10%

· 来自全球89个国家和地区的48,311位专业观众，同比增长59%；其中：
——国内观众人数突破44,791人，同比增长57%；
——国内观众质量持续提升，新增的国内专业观众中，50％是批发商与经销商，
23％是零售商，而超过31％的专业观众是来自各大卖场与商场；
——国际方面，来自欧洲、北美、中东等地的海外买家人3500多名对继续参观来年的中国玩具展表示出极大的热情；
国际、国内专业观众同场争辉，供需方“联动”真正实现“一站式”采购

海外采购商：ASI, FNAC, Giant Tiger, Mattel, RedCat, Target, Three Sixty, Walt Disney等
大型百货商场：百盛、南京新百、大连新玛特、伊势丹、华堂、华联吉买盛购物中心、大洋百货、湖南平和堂、西班牙百货、远东集团、北京翠微大厦、北京燕莎友谊商城等
大型连锁超市：沃尔玛、乐购、家乐福、欧尚、华润、易初莲花等
国际玩具专卖店：利童反斗城、狮子头玩具天地、乐恩宝等
婴童连锁专卖机构：乐友、红孩子、贝因美、爱婴室、丽婴坊、妈妈好孩子等
国内玩具批发集散地：义乌国际商贸城、沈阳五爱市场、沈阳小商品大世界市场、临沂  永兴国际专业批发城、临沂大陆商业村、石家庄金正玩具批发市场等。
开发市场潜力，共同培育中国玩具市场！                       

8年不断思索、不断创新的中国玩具展，获得越来越多国内外专业人士的认同。中国玩具展与玩具企业共同培育中国玩具市场，为展商与买家之间、国内外厂商之间搭建共同成长、共同发展的平台。

同业的评价：
□龙昌国际控股有限公司                              梁钟铭先生   董事总经理
我们公司已经连续5年参加中国玩具展了，我觉得这个展会做得一年比一年好，越来越专业。玩具行业与动漫产业的结合日渐受到政府的重视，我希望这种合作模式可以得到更大力度的支持和推广。
□SKYHOBBY                                             许景惠先生    经理
我们每年都参加中国玩具展，今年要了更大的面积，能够更好的展示我们的企业，主办方将玩具展组织得非常得体，我们来参加玩具展主要是针对一些专业买家的，在展会现场收到了很多有意向的代理商的名片和企业资料，明年我们会继续参加中国玩具展。
□集美塑胶玩具制品厂有限公司                          江仲文先生 市场部经理
今年是我们公司第一次参加中国玩具展，每年我们都会去很多国际性的大型展会参展，我感觉中国玩具展达到了国际化的水平，特别是今年，在金融危机的影响下，很多地方的玩具销售商都受到了不小的冲击，但是在场馆里面我看到的是一派热闹的景象，这让我感受到了内销市场巨大的潜力。我希望能够通过这次展会多学习一些国内同行的经验，加深对国内市场的认识，寻找做好国内市场的方法，同时也想让同行能够了解我们的企业、品牌和产品。
□Plan Toys                                   李志伟先生  市场及业务关系总监
我们的产品进入中国市场已经有十几年了，中国玩具展是我们非常看重的一个亚洲展览会。中国玩具展举办得越来越好了，不仅有做外销的也有做内销的，我们来参展第一是为了一直支持我们的合作伙伴，向大家展示我们企业的实力和信心，第二个是想向更多的同行介绍我们的品牌和文化理念，更希望能够通过这个展会将我们的产品推广到更多的国家和地区。参展第一天就有很多来自罗马尼亚、东欧的客商前来我们的展位洽谈合作，我们谈得很愉快，非常感谢中国玩具展为我们带来这么多的商机。
□Brawa                                          Thilo Zeller先生  出口负责人
这是我们参加的第四届中国玩具展。几年下来我们看到展会有了巨大的变化，无论是从展商规模还是从展会的整体服务来看，都有了非常大的提升。特别是今年，我们在中国的销售情况很不错，所以我们主动向主办方定下了现在的展位，希望通过这个越来越国际化的平台更好地展示宣传我们的品牌。这次中国玩具展上我们第一次采用了沙盘演示。看完演示以后很多客户都留下了名片与企业信息，我非常期待与他们的合作，我觉得这次展会办得非常成功。
□必有路玩具（深圳）有限公司                              吕小军先生   总经理
这是我们第一次参加玩具展，希望能借此机会提高公司的知名度。这两天有很多人来我们的展位表示合作意向，第一天上午150本企业资料全部都发完了，我们是一家外销企业，产品主要是针对发达国家，这次展会上有很多外商前来咨询洽谈，我觉得主办方在这方面组织的非常到位。
以最小化成本，助您最大化接触国内外买家！                  

2010中国玩具展展望


面向全球、3天展期、800家参展企业、2,000个展位、41,000平米展出面积、数以万计的专业买家——持续中国大陆第一、亚洲第二的领先地位

全面宣传推广攻势

开展之前

· 利用中国玩具协会的庞大数据库与广泛的关系网络，积极吸引成熟和新兴市场买家到场参观
——展会中文E-news：覆盖国内大中型代理商、批发商、经销商；一线城市大型百货商场儿童用品部/玩具部负责人；各地玩具、模型及动漫产品中小型专卖店
——展会英文E-news：面向全球30000个玩具、模型采购商
——展会、协会中英文网站：及时发布展会新闻
——国内外玩具及相关合作行业机构定期发布展会信息
——协会官方网站为参展企业免费提供星级评定服务，吸引更多买家关注
· 通过各种途径，包括在国际专业展会、海内外行业刊物、网站、户外优势地段发布广告等方式，进行凌厉的展会推广
——全球推广：利用协会优势，在香港、纽伦堡、纽约、俄罗斯、东京、迪拜等国际专业展会上全力宣传
——海外宣传：Playthings, Das spielzeug, Toy Book, Toynewsmag, Alibaba, Globalsources, TTNET, TOBOC等
——国内宣传： 60多个行业专业媒体、30多家全国主流媒体及各主要玩具集散地户外广告
展会期间

· 邀请央视、凤凰卫视、各地方电视台及海外媒体到会进行现场报导
· 邀请全国主流报刊媒体到场跟踪采访
· 根据展商需求安排一对一的媒体采访
展会之后

· 利用中国玩具协会、中国玩具展官方网站平台持续推广
· 不断跟踪国内外买家需求，接力提供参展企业产品信息
· 免费收录在“中国玩具采购目录”，并在全球专业活动上免费派发
丰富深入的同期活动，协助您把握最佳展示机会

关注产品——国内外最新玩具设计展示与合作洽谈会
2010创星玩具大赛，以免费征集的全新方式提供产品推介平台
新产品发布会
关注市场——贸易撮合类的说明会
一对一预约制商务洽谈会
品牌授权研讨会
最新标准法规说明会
关注零售——主要玩具出口市场发展预测
国内玩具市场发展趋势预测
多样化的玩具零售模式交流会
不断创新积累，利用整个行业的力量为您开拓市场！            

经过连续8年的成功举办，中国玩具展已经从第一届的220个摊位、130家企业， 发展到今天的35000平方米展示面积、1712个摊位、658家企业，继续保持着中国大陆第一、亚洲第二的行业领先地位与品牌影响力，是国内外买家采购玩具及模型的重要贸易盛会。

四大亮点，展现中国玩具展品牌实力

· 强有力的海内外合作伙伴，确保展会持续快速发展：国际玩具工业理事会（ICTI）、国际授权业协会、美国玩具协会、香港贸发局、俄罗斯MAXIMA集团、韩国世界展览集团等；
· 八大国内生产基地的全力参加，确保展会“中国制造”主旋律：云和、黄岩、江苏、平湖、永嘉、澄海、东莞、深圳8大产区组团出展，各地方政府全力支持，纷纷给予地方政府补助，并扩大组团规模，积极参加；
· 国内一流自主品牌的积极响应，确保展会行业影响力与号召力：好孩子、奥迪、骅威、龙昌、英德、凯艺、木马智慧、可儿、荣威等；
· 国际玩具品牌的认可与推崇，确保展会国际化、专业化品质：孩之宝（HASBRO）、BANHAMM、必格（BIG）、仙霸（SIMBA）、RAVENSBURGER、雷虎（THUNDERTIGER）、智比（SMOBY）等。
展示品类：毛绒软体类，木制类，娃娃类，模型机械类，塑胶电子类，教育益智类，户外/体育用品类，婴儿用品类，儿童骑乘类，节日用品类，塑胶充气类，授权、动漫类
参会流程：
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企业


摊位价格：

标摊展位：10000元/9平米/个，13000元/12平米，16000元/15平米
（角位加收15%附加费）
9平米展位包含的展位设施：1个咨询台、2把折椅、5个射灯、地毯、9块层板（1米/块）或3个锁柜、中英文楣板、1个废纸篓、1个500W/220V（5A）电源插座、1个展台挂帘。
光地展位： 

950元/平米（只提供光地面积，不含任何设施）（角位加收15%附加费）
光地其他费用包括：
装修公司施工证件：30元/个
场地管理费：25元/平方米
搭建押金：3000元（可退回）
电箱费用：15安培 : 1100元，30安培：1550元
电箱押金：400元（可退回）
现在立即报名即可享受额外增值服务：                       

1、 免费赠送中国玩具协会官方网站具有独立二级域名的企业主页一个，用于展示企业信息并可发布20个产品图片，获得协会网站3万家在线国际买家的浏览与查看。

企业二级域名示例：http://www.toys-yourlinktochina.org/kayee

2、 免费企业星级评估服务以及“星级企业”国内外买家推荐服务，同时企业报名后即可在相应展会的“Exhibitor List”栏目中进行展示，提早获得买家关注，并享受协会的展商推荐服务。

星级评估请查看：http://www.toy-cta.org/xjpg.asp

3、展期免费赠送中国玩具协会独家报告一份（协会展团企业专享）。
深圳展团：深圳市玩具行业协会

联系人：邹小岚  13590102771 

直  线：0755—25023217 

传  真：0755—82267905 

邮  箱：sztai@126.com 

工作QQ：171024597

深圳展团：深圳市玩具行业协会
联系人:邹小岚  13590102771
电话: 0755-25023217 

邮箱：sztia@126.com
第九届中国国际玩具、模型及婴儿用品展览会
申 请 表

	www.china-toy-expo.com
	2010年10月12-14日 上海新国际展览中心


1． 参展商资料

公司名称（中文）                              公司名称（英文）
	
	
	

	法人代表 (总经理、董事长)
	
	展会负责人       手机号

	 
	
	

	电话（含区号）:
	
	传  真:

	
	
	

	网 址：
	
	电子邮箱:

	
	
	

	通信地址、邮编:（中文）


	
	产品品牌：


	
	
	


2． 参展单位类型：（请注明）

□生产企业        □经销商           □贸易公司、进出口公司  
3．市场定位：   □内销市场         □外销市场       □内外销市场
4．申请摊位类型：

	1) 标准展位：需要展位数量：      个       平方米
展位费用：10000元/个（9平方米），13000元/个（12平方米），16000元/个（15平方米）
9平方米标准展位设施：1个咨询台、2把折椅、5个射灯、9块平层板或3个锁柜、中英文楣板、地毯、1个废纸篓、1个500W/220V（5A）电源插座、1个展台挂帘。

	2) 光地展位：（36平米起租）   需要展位面积        平方米   （     米 X     米）
   光地费用： 950元/平方米（只提供光地面积，不含任何设施）

	注：所有双开口展位加收15%的附加费！


5．中国玩具协会会员      □是             □否

我司保证遵守主办单位制定的参展规则。

姓名     /      职位                                  签字 /  日期  /  公司印章
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